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Carta da Autora

Toda marca tem uma boa histéria, sb precisa de
estratégia para contd-la da forma certo, para as
pessoas certas.

Sou Danielle Lins, jornalista e especialista em
comunicacgdo. Ha mais de 10 anos, ajudo marcas,
empresas e profissionais a transformarem ideias
em mensagens que fazem sentido, fortalecem o
posicionamento e criam conexdes reais.

Este e-book &€ um convite para voceé refletir,
organizar e dar os primeiros passos rumo a uma
comunicacd@o mais clara, consistente e alinhada
d identidade da sua marca.

Prepare um café, se acomode com um bloco de
anotagdes e vamos juntos construir uma
comunicagdo auténtica e alinhada com quem
VOCé € e 0 que o seu negdcio representa.

(Doniel e (g
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Por que sua marca
precisa de comunicagao
o) estratégica

Comunicar vai muito além de divulgar.

E sobre construir percepgées, gerar confianga,
reforcar valores e posicionar sua marca na mente,
e no coragdo do seu publico.

Marcas fortes ndo sdo as que falam mais e sim as
que sabem o que, como, quando e com quem falar.

Comunicagdo ndo é sobre o que vocé diz,
é sobre o que o outro entende.

Quando existe clareza e estratégia, cada
mensagem se torna uma oportunidade de
conexdo.
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Os pilares de uma
2 comunicac¢cido com
o consisténcia

A consisténcia € o que transforma presenca em
reconhecimento. E o que faz o publico lembrar,
confiar e se engajar.

Pilares essencidais:

« Identidade verbal e visual alinhadas: tom,
linguagem e estética que traduzem quem vocé
é.

» Presenca coerente nas plataformas:
regularidade e autenticidade nas publicacdes.

o Tomde vozdefinido: profissional, inspirador,
educativo ou leve — o importante & ser
verdadeiro.

 Direcionamento estratégico: cada canal tem
um papel. O Instagram inspirq, o site informa, o
e-mail converte.

Dica da autora: revise seus Ultimos posts ou
materiais. Eles parecem vir da mesma marca? Se
sim, vocé estd no caminho certo.




Clareza é poder: como
estruturar sua
mensagem

Uma comunicagdo clara elimina ruidos, valoriza o
essencial e facilita a conexéo. Mas antes de
comunicar, é preciso compreender — e iSSo comecga
com escuta ativa e organizagdo.

Pergunte-se:
e Quais valores guiam minha marca?
¢ Que transformagdo quero gerar no meu
publico?
e Como quero ser lembrado(a)?

A clareza & o ponto de partida para toda estratégia
bem-sucedida.

Dica da autora: escreva uma frase de apresentacdo
da sua marca em até 10 palavras. Se for dificil, talvez
ainda falte clareza sobre sua esséncia.




Posicionamento:
4.a base da sua presenca

Posicionar é se diferenciar com propdsito.
E deixar claro quem vocé é, o que oferece, para
quem e por qué.

Pense no posicionamento como o alicerce da sua
marca: tudo o que vocé comunica (textos, fotos,
tom de voz, presenca), deve refletir essa base.

Perguntas que ajudam a definir seu
posicionamento:

¢ O que torna minha marca unica?

¢ Quais dores ou desejos do meu publico eu
resolvo?

e O gque quero que sintam ao interagir comigo?
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Constancia: mantenha
uma voz reconhecivel

A constdncia é o elo entre o que vocé comunica e
0 quanto o publico confia em vocé.

Para manter coeréncia e reconhecimento:

¢ Mantenha o mesmo tom de voz (Ieve,
educativo, inspirador...).

e Publique com regularidade, mas com
propdsito.

e Utilize as mesmas cores, fontes e elementos
visuais.

Dica da autora: revisite seus Ultimos cinco posts.
Eles parecem vir da mesma marca? Se sim, sua
identidade estd bem construida.




6 Propodsito: o que te
e

move e te diferencia

Seu propésito é o que sustenta a coeréncia da sua
comunicagdo.

Ele ndo & apenas o que vocé faz — & por que vocé
faz.

Quando o propdsito orienta decisdes e
mensagens, o discurso deixa de ser vazio e passa
a ser auténtico.

Quando sua comunicacdo reflete o seu

proposito, o pablico sente e se identifica.




Conexao que gera valor:
7 conteudo com
°® intencionalidade

Criar contetdo por criar € s mais barulho.

Criar conteldo com intencionalidade é abrir
espaco para o didlogo, educar, inspirar e gerar
valor.

Como criar contetido com propésito:

¢ Tenha um objetivo claro para cada publicacéo.

e Pense no que o plblico precisa (ndo apenas
no que voceé quer dizer).

¢ Conte historias reais — elas geram empatia e
memoria.

» Varie formatos: texto, video, bastidores,
depoimentos.

Dica da autora: o conteldo certo ndo € o que
viraliza, mas o que aproxima.




CHECKLIST

Sua comunicagdo esta alinhada com
sua marca?

Use esta lista para revisar seu posicionamento
e identificar pontos de melhoria:

Tenho clareza sobre minha identidade e
valores.

Sei com quem estou falando (e como
me comunicar com esse publico).

Tenho uma presenca coerente nas
redes e materiais.

Produzo conteddo com objetivo definido.

Comunico-me com empatia e escuta
ativa.

Criei um calenddrio de comunicacdo.

Se a maioria das respostas for “sim”, sua
comunicag¢do estd no caminho certo.

Se houver “ainda néo”, € o momento ideal
para ajustar e evoluir.
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RECURSOS E INSPIRACOES

Livros recomendados:
e StoryBrand, de Donald Miller
» A Estratégia do Oceano Azul, de W. Chan Kim e
Renée Mauborgne
e Roube como um Artista, de Austin Kleon

Ferramentas (teis:
e Trello ou Notion — planejomento de contetdo
e Google Trends — pesquisa de temas e
palavras-chave
e Canva — cria¢gdo de materiais visuais

Modelos de pauta editorial:
e Conteldos de bastidor: mostre o processo.
e Contetdos de valor: compartilhe aprendizados
e solucdes.
e Conteldos de conexdo: histérias e emocdes
humanas.
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SOBRE A AUTORA

Danielle Lins € jornalista, estrategista de
comunicagdo e especialista em transformar
conteddo em conexdo. Atua com consultorig,

producdo de contelddo, assessoria de imprensa,
comunicagdo institucional e digital, endomarketing
e cobertura de eventos.

Comunicag¢do com
proposito é o que
transforma presenca
em impacto!
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A E-mail: danilinscontato@gmail.com
Website: www.daniellelins.com.br
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GOSTOU DO
CONTEUDO?

Compartilhe este e-book e continue
acompanhando meus drtigos e
novidades em
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